Приложение № 1-4.

Экономические контексты доверия:

частота встречаемости в текстах на сайте издательства

«Аргументы и факты» (www.aif.ru)

	№
	Социальный контекст
	Частота

(кол-во случаев)
	Частота

(в %%)

	Э-01
	Доверие к внешнему виду в бизнесе
	2
	4,3%

	Э-02
	Доверие между экономическими партнерами
	6
	13,0%

	Э-03
	Доверие к экономическому проекту
	2
	4,3%

	Э-04
	Доверие к российской банковской системе
	10
	21,7%

	Э-05
	Доверие потребителя к предприятию (фирме)
	8
	17,4%

	Э-06
	Доверие к качеству товара
	4
	8,7%

	Э-07
	Доверие к рублю
	3
	6,5%

	Э-08
	Доверие иностранных инвесторов к российской экономике
	5
	10,9%

	Э-09
	Телефон доверия у предприятия
	1
	2,2%

	Э-10
	Доверие к клиенту (частному лицу)
	1
	2,2%

	Э-11
	Доверие руководителя к сотруднику предприятия
	1
	2,2%

	Э-12
	Доверие к рекламе
	2
	4,3%

	Э-13
	Доверие клиента к сотрудникам предприятия
	1
	2,2%

	( всех случаев
	46
	100%


